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Arco: Mondiali a Torino, bersaglio centrato

ANNA LICCHI

Per le prossime Olimpiadi di Londra,
il tiro con I'arco sembrava uno dei co-
siddetti sport minori destinato a pas-
sare inosservato, con scarsa atten-
zione mediatica e poco seguito sugli
spalti; invece la notizia dell’annun-
ciato “sold out” per le gare in pro-
gramma nella capitale inglese ha di-
mostrato il potenziale € 'amore de-
gli sportivi per i Robin Hood a caccia
di medaglie. Non tutti, pero, sono ri-
masti stupiti da questo exploit: i diri-
genti federali italiani erano consci
della straordinaria crescita che il mo-
vimento arciero ha avuto in Italia ne-
gli ultimi anni. Il costante lavoro di
valorizzazione deivivai della Federa-
zione eirsultati ottenuti dagli azzur-
ri alivello internazionale hanno infat-
ti impresso una decisa accelerazio-
ne al tesseramento al tiro con I'arco:
dopo Atene 2004, dove Galiazzo con-
quisto 1'oro, 1 tesserati sono passati
da 14.500 a oltre 16mila in pochi me-
si. Negli anni successivi 'aumento &
stato piil lento ma costante, fino ad
assestarsi, nel 2008, sui 19mila.
L’argento a squadre a Pechino 2008
ha fattoil resto, consentendo lo sfon-
damento del muro dei 20mila tesse-
rati distribuiti su 500 societa. Nell’ot-

tica di proseguire in questo trend po-
sitivo e continuare nell’opera di ac-
quisire sempre maggiore luce peril
proprio movimento, la Fitarco ha de-
ciso quindi di organizzare 1 prossimi
Campionati mondiali, in programma
aTorino dal 3 al 17 luglio. Vistii nu-
meri dei partecipanti, sono campio-
natidarecord: 87 nazioni partecipan-
ti, 39 per i paralimpici, per un totale
di oltre 1.300 persone, tra atleti e
tecnici. E se la schiera di arcieri € nu-
merosa, non da meno & quella degli
sponsor che hanno deciso di investi-
re sull’evento torinese: a oggi si con-
tano 38 partner, capaci di sostenere
un bilancio complessivo di 5 milioni
di euro. Il settore piit nutrito € quello
dei 16 partner istituzionali, seguito
dagli otto locali e dagli sponsor inter-
nazionali coinvolti direttamente dal-
la Federazione, nomi come Kia Mo-
tors, Sportoto, Vakifbank, Turkish
Airlines, Tfors events e Longines. A
seguire le gare sui cinque campi alle-
stiti a Stupinigi (eliminatorie) e a To-
rino, per le finali in una location dav-
vero speciale come Piazza Castello,
oltre 400 i giornalisti attesi e 50 tv.
“Turin is on target” recita lo slogan
dei Campionati: il bersaglio ¢ stato
senza dubbio centrato. Ora manca-
no solo le medaglie.
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